
 

รายงานผลการดำเนินการของรายวิชา 

ชื่อสถาบนัอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสนุันทา 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา   สาขา การจัดการอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการ  

                                วิทยาลัยอุตสาหกรรมการบริการ 

 

หมวดที่ ๑   ข้อมูลทั่วไป 

๑. รหัสวิชา  

    THM 2303 การตลาดเพ่ืออุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการ  (3-0-6) 

๒. รายวิชาที่ต้องเรียนก่อนรายวิชานี้  (ถ้ามี)  

     ไม่มี  

๓. อาจารยผ์ู้รับผดิชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรียน  (Section) 

    อาจารย์ธีระ  อินทรเรือง      สาขาการจัดการอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการ  

๔. ภาคการศกึษา/ป�การศึกษาที่เป�ดสอนรายวิชา 

     นักศึกษาปริญญาตรี ช้ันป�ที่ 2 ภาคเรียนที่ 1/2564 กลุ่มเรียน 001 002 003 

๕. สถานทีเ่รียน 

    คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

หมวดที่ ๒   การจัดการเรียนการสอนทีเ่ปรียบเทยีบกับแผนการสอน 

๑.  รายงานชัว่โมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 

หัวข้อ จน ช.ม ตาม

แผนการสอน   

จน ช.มที่สอนจริง    ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่าง

จากแผนการสอนหากมีความ

แตกต่างเกิน ๒๕% 

ความหมายและความสำคัญ

ของการตลาดเพื่ออุตสาหกรรม

ท่องเที่ยว 

3 3 - 

ส่ิงแวดล้อมทางการตลาดของ

อุตสาหกรรมทอ่งเที่ยว 
3 3 - 

การเขียนแผนการตลาดและ

การวเิคราะห์จดุอ่อนจดุแข็ง

ทางการตลาด 

6 6 - 



 มคอ. ๕ 
 

 ๑ 

การแบ่งส่วนตลาดและตลาด

เป้าหมาย 
3 3 - 

นำเสนอแผนการตลาด 3 3 - 

การโฆษณาและประชาสัมพันธ ์ 3 3 - 

Model  รูปแบบพฤตกิรรมของ

ผู้บริโภค 
3 3 - 

สินค้าในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 3 3 - 

กลยุทธร์าคาและการกำหนด

ราคาพร้อมตรวจสอบความ

คืบหน้าของแผนการตลาด 

3 

 

3 - 

การกระจายสินค้าและการ

ส่งเสริมการตลาด 

 

6 6 - 

ฝ�กปฏิบัติตามแผนการตลาด 3 3 - 

จริยธรรมทางธรุกิจและสรุป

สาระสำคัญของแผนการตลาด  

การปรับปรงุพฒันา 

3 3 - 

นำเสนอผลสรุปของแผนการ

ตลาดของนักศึกษาทุกกลุ่ม 

(ปฏิบัติ) 

6 6 - 

 

๒. หัวข้อทีส่อนไม่ครอบคลมุตามแผน 

ไม่ม ี

๓. ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ทำใหเ้กิดผลการเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดของรายวิชา  

ผลการเรียนรู ้ วิธีการสอน ประสิทธิผล ป�ญหาพร้อมขอ้เสนอแนะ 

ม ี ไม่ม ี

คุณธรรม จริยธรรม  - อภิปรายร่วมกันในช้ัน

เรียน 

-  แบ่งกลุ่มทำรายงาน 

  - 

ความรู้ -   ให้นักศึกษาฝ�ก

วิเคราะห์สิ่งแวดล้อมทาง

การตลาดและ SWOT 

  - 



 มคอ. ๕ 
 

 ๒ 

Analysis        

-   ให้นักศึกษาเขียน

แผนการตลาด 

 

ทักษะทางป�ญญา - ใช้กรณีศึกษาจาก

สถานการณ์จรงิและให้

นักศึกษาศึกษาข้อมูล

ค้นคว้าข้อมูลเพ่ือ

วิเคราะห์สถานการณ์ 

- สังเกตงานไทยเที่ยว

ไทยเพ่ือศึกษากลยุทธ์

การตลาดของธุรกิจ

ท่องเที่ยว 

  - 

ทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

- มอบหมายใหท้ำ

รายงานกลุ่ม 

  นักศึกษาช่วยเหลือและ

รับผิดชอบต่อหน้าที่ของ

ตนในการทำงานกลุ่ม 

ระบุว่าวิธีสอนเพ่ือให้บรรลุผลการเรียนรู้แต่ละด้านตามที่ระบุในรายละเอียดรายวิชามีประสิทธิผลหรือไม่

มี  และป�ญหาของวิธีสอนที่ใช้(ถ้ามี) พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

๔. ข้อเสนอการดำเนินการเพื่อปรับปรุงวิธีสอน 

ไม่ม ี

 

หมวดที่ ๓    สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 

๑. จำนวนนักศึกษาทีล่งทะเบียนเรียน  106 คน                        

๒. จำนวนนักศึกษาที่คงอยู่เม่ือสิ้นสดุภาคการศึกษา        106 คน                                            

  

๓. จำนวนนักศึกษาที่ถอน  (W)         1                                                                           

  

๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 

 

ระดับคะแนน จำนวน คิดเป�นร้อยละ 

A 24 22.64 



 มคอ. ๕ 
 

 ๓ 

A- 9 8.49 

B+ 14 13.20 

B 22 20.75 

B- 15 14.15 

C+ 10 9.43 

C 5 4.72 

C- 1 0.95 

D+ 2 1.89 

D 0 0 

D- 0 0 

I  3 2.83 

F 1 0.95 

ระบุจำนวนและร้อยละของนักศึกษาในแต่ละระดับคะแนน 

๔. ป�จจัยที่ทำใหร้ะดับคะแนนผิดปกติ    

ไม่ม ี

๕. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่กำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 

ไม่ม ี

         ๕.๑ ความคลาดเคลือ่นด้านกำหนดเวลาการประเมิน 

ไม่ม ี

        ๕๖.๒ ความคลาดเคลื่อนด้านวิธกีารประเมินผลการเรียนรู้ (ถ้ามี) 

ไม่ม ี

 ๖. การทวนสอบผลสัมฤทธิข์องนักศึกษา 

- 

หมวดที่ ๔   ป�ญหาและผลกระทบต่อการดำเนนิการ 

๑.  ประเด็นด้านทรพัยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก 

        ไม่ม ี

๒. ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร 

ไม่ม ี

 

หมวดที่ ๕   การประเมินรายวิชา 

๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 



 มคอ. ๕ 
 

 ๔ 

         ๑.๑  ข้อวิพากษ์ทีส่ำคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 

  - 

         ๑.๒  ความเหน็ของอาจารยผ์ู้สอนต่อข้อวิพากษต์ามข้อ ๑.๑ 

  - 

๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน  

         ๒.๑  ข้อวิพากษ์ทีส่ำคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 

              ไมม่ ี

       ๒.๒  ความเห็นของอาจารย์ผูส้อนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 

     ไม่มี 

 

 

หมวดที่ ๖   แผนการปรบัปรงุ 

๑.  ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงานของรายวิชาครั้งที่ผ่านมา 

ไม่ม ี

๒. การดำเนนิการอ่ืน ๆ ในการปรับปรุงรายวิชา 

ไม่ม ี

๓. ข้อเสนอแผนการปรบัปรุงสำหรับภาคการศึกษา/ป�การศึกษาต่อไป 

ไม่ม ี

๔. ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผูร้ับผิดชอบหลักสูตร 

 

 

 

ช่ืออาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา: อาจารย์ธีระ  อินทรเรือง, อ.ดร.รัมภาภัค ฤกษ์วีระวัฒนา ,อ.ดร. ภรณ์นภัส 

เบินท์   

 ลงช่ือ อาจารย์ธีระ อินทรเรือง  วันที่รายงาน  

 

ช่ืออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร: ………………………………………………………………………….. 

 

 ลงช่ือ.................................................. วันที่รับรายงาน ......................................................... 
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