




เป็นวิธีการน าสินค้าหรือบริการ ผ่านคนกลาง และกิจกรรมต่าง ๆ 
ไปสูน่กัท่องเท่ียวในเวลาและสถานท่ีท่ีเหมาะสมท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ
มาซือ้สนิค้าหรือบริการได้อยา่งรวดเร็ว มีลกัษณะดงัตอ่ไปนี ้



 การลดต้นทนุ
 กระจายสนิค้าได้ง่าย
 มีฐานลกูค้าเพิ่มมากขึน้



 การรวบรวมสนิค้า
 การแปรรูปสินค้า
 การกระจายสนิค้า



 กิจกรรมการซือ้และการขาย
 การจดัหาสนิค้าและบริการตา่ง ๆ
 การเงิน
 ท าหน้าที่ทยอยขายและเก็บรักษาสนิค้าและบริการ
 การโฆษณาและการสง่เสริมการตลาด
 การตัง้ราคา
 การลดความเสี่ยง





 การเข้าถึงตลาด 
 ตลาดผู้บริโภคและตลาดอตุสาหกรรม 
 จ านวนของลกูค้าผู้คาดหวงั 
 การรวมกลุม่กนัทางภมูิศาสตร์ของตลาด
 ขนาดของค าสัง่ซือ้ 



 ผลิตภณัฑ์บริการและผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม 
 มลูคา่ตอ่หน่วยของสนิค้าและบริการ 
 ลกัษณะทางเทคนิคของผลติภณัฑ์ 
 ความล้าสมยัเร็วของผลติภณัฑ์



 การให้บริการของคนกลาง 
 ความสามารถในการหาคนกลางท่ีต้องการ 
 ทศันคติของคนกลางท่ีมีตอ่นโยบายของผู้ผลิต 



 ฐานะการเงินของบริษัท 
 ขีดความสามารถในการสร้างมลูคา่เพิ่ม 
 ความสามารถในการบริหาร 
 ความต้องการในการควบคมุช่องทาง 
 บริการท่ีผู้ผลิตต้องจดัหาให้ 



 การใช้ตวัแทนหรือเอเย่นต์ของผู้ผลิตอิสระ
 การสร้างหน่วยงานขายโดยตรงเพ่ือขายให้กบัผู้ใช้ทางอตุสาหกรรม 


