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บทที่ 1 

ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับทรัพยกรทางการท่องเทีย่ว 

ความน า 

การท่องเที่ยวถือเป็นกิจกรรมหนึ่งที่มนุษย์ในปัจจุบันต้องการ ซึ่งเกิดจากปัจจัยส่วนตัว

หลายอย่างที่มนุษย์แต่ละคนประสบพบเจอในการใช้ชีวิตประจ าวัน ซึ่งท าให้การเดินทางท่องเที่ยว

ของแต่ละคนแตกต่างกันขึน้อยู่กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของแต่ละบุคคล ทั้งนีต้ัวชว่ยหรือที่เรียก

กันว่าปัจจัยดึงดูดที่ท าให้นักท่องเที่ยวอยากที่จะไปเยี่ยมชม หรือเข้าไปท่องเที่ยวยังพื้นที่ หรือ

จังหวัดนั้นๆ หรอืการเดินทางออกไปท่องเที่ยวยังต่างประเทศในประเทศทั่วโลกขึ้นอยู่กับทรัพยากร

ทางการท่องเที่ยวของพื้นที่นั้นๆ ที่เป็นตัวดึงดูด  โดยทรัพยากรทางการท่องเที่ยวถือได้ว่าเป็น

องค์ประกอบที่ส าคัญของการท่องเที่ยวที่ขาดไม่ได้ในการจัดการท่องเที่ยวรูปแบบต่างๆ รองลงมา

จากองประกอบที่เป็นนักท่องเที่ยว เพราะทรัพยากรทางการท่องเที่ยวมีความสวยงาม มีความ

สะดวกสบายในการเดินทางเข้าไปเยี่ยมชม มีลักษณะเฉพาะที่ไม่เหมือนกันกับที่อื่น หรือเป็น

ทรัพยากรท่องเที่ยวเดียวที่มีในโลกย่อมเป็นสิ่งดึงดูดให้นักท่องเที่ยวอยากที่จะมาท่องเที่ยวสักครั้ง

ในชีวิต ซึ่งจะท าให้พื้นที่นั้น หรือประเทศนั้นๆ สามารถสร้างรายได้จากการเข้ามาท่องเที่ยวยัง

ทรัพยากรท่องเที่ยวนั้นๆ ได้ ส่งผลให้ระบบเศรษฐกิจของชุมชน พื้นที่ รวมถึงประเทศเกิดความรุ่ง

เรื่องท าให้ประชาชนมคี่าครองชีพที่ดีมากขึ้นก่อนให้เกิดความสุขตามมา  

ทั้งนี้หากจะกล่าวถึงทรัพยากรทางการท่องเที่ยวผู้เขียนขอกล่าวถึงทรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว อันได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทาง

ประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชิวิต  แหล่งท่องเที่ยวที่ด้านกิจกรรม

นันทนาการ ที่มีอยู่ในประเทศไทย และประเทศต่างๆ ทั่วโลก ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวในต่างประเทศ 

ผูเ้ขียนจะกล่าวถึงเฉพาะประเทศที่นักท่องเที่ยวชาวไทยนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวเท่านั้น 
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ความหมายของทรัพยากรทางการท่องเท่ียว 

ค าวา่ “ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว” มีความหมายที่หลากหลายที่นักวิชาการด้านการ

ท่องเที่ยวและหนว่ยงานที่เกี่ยวข้องได้ให้ค าจ ากัดความไว้ ดังตอ่ไปนี้ 

อิสริยา เลาหตีนนท์. (2552, ออนไลน์) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า ทรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยว หมายถึง  สิ่ งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวที่มีอยู่ ในพื้นที่ ใดพื้นที่หนึ่ ง   ตั้ งแต่ในระดับ

ท้องถิ่น  จนถึงระดับภูมิภาค และระดับโลก  อาจเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  หรือเป็นสิ่งที่

มนุษย์สร้างขึ้นก็ได้ โดยสิ่งเหล่านั้นจะต้องมีความงดงามแปลกตา มีความส าคัญหรือมีคุณค่า 

รวมทั้งวิถีการด าเนินชีวิตอันดีงามที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรมอันทรงคุณค่า  และมีลักษณะเด่น

เป็นเอกลักษณ์ถือเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยว ทั้งนี้ประเทศไทยเป็นประเทศที่ได้เปรียบเชิง

ภูมิศาสตร์ ท าเลที่ตั้ง ลักษณะภูมิประเทศ ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติที่เอื้ออ านวยต่อการ

ท่องเที่ยว ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยวอาจแบ่งได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ ตามการเกิดขึ้นของแหล่ง

ท่องเที่ยวนั้นๆ คือ 1. ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่

เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ มีความสวยงามแปลกตาตามสภาพทางภูมิศาสตร์และธรณีวิทยา เช่น 

การกระท าของกระแสน้ าและคลื่นบริเวณชายฝั่ง  รวมทั้งพื้นที่ที่มนุษย์เข้าไปปรุงแต่งธรรมชาติจน

เกิดความสวยงามร่มรื่น ทรัพยากรธรรมชาติประเภทนี้ได้แก่ ภูเขา ถ้ า อุทยานแห่งชาติ   2. 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์แต่ละกลุ่มหรือ

ชุมชนได้สร้างขึ้น ประดิษฐ์คิดค้น และยึดถือปฏิบัติกันเป็นระยะเวลายาวนาน ทรัพยากรประเภทนี้

แบ่งออกเป็น ประเภทประวัติศาสตร์ โบราณสถาน ศาสนสถาน และประเภทศิลปะ ขนบธรรมเนยีม 

ประเพณี และกิจกรรมต่าง ๆ 

มนัส สุวรรณ (ศ.ดร.) และคณะ (2541, หน้า 11) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า ทรัพยากร

ทางการท่องเที่ยว หมายถึง พื้นที่ สิ่งของ กิจกรรม หรือมิติอื่นใดที่สามารถให้คุณค่าเชิงการ

ท่องเที่ยว ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้นสามารถปรากฎได้ทั้งในลักษณะของรูปธรรมคือสามารถ

สัมผัสและจับต้องได้ เชน่ สิ่งก่อสร้าง ของที่ระลึก ถ้ า น้ าตก เป็นต้น และทรัพยากรการท่องเที่ยวที่

มีลักษณะเป็นนามธรรมที่ไม่สามารถจับต้องได้ แต่สามารถสัมผัสได้ด้วยวิธีอื่นๆ เช่น ภาษา 

การละเล่นและการแสดงพืน้บ้าน ภูมปิัญญาของท้องถิ่น เป็นต้น 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2549, หน้า 2) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า ทรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นทั้ งที่อยู่ในลักษณะที่เป็น

รูปธรรมสามารถสัมผัสได้ และอยู่ในรูปนามธรรมที่ไม่สามารถสัมผัสได้ ซึ่งถูกน ามาใช้เป็นสินค้า

ทางการท่องเที่ยวเพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเยี่ยมชม ทั้งนี้หมายรวมถึงสิ่งของ หรือ
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กิจกรรม และมิติอื่นๆ ที่ถูกสร้างขึ้นเพื่อกิจกรรมนั้นๆ แต่สามารถน ามาใช้เป็นสินค้าเชิงการ

ท่องเที่ยวได้ เชน่ วัด สวนสัตว์ ศูนย์การค้า สวนสาธารณะ สนามกีฬา เป็นต้น 

อุดม เชยกีวงศ์ และคณะ (2548, หน้า 32-45) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า ทรัพยากร

ทางการท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งที่เกิดขึน้เองตามธรรมชาติ และสิ่งที่มนุษย์สร้างขึน้ รวมถึงหลักฐาน

ทางโบราณคดี หรือร่องรอยของสิ่งมีชีวิตในยุคต่างๆ ที่ถูกน ามาใช้เป็นสิ่งดึงดูใจให้นักท่องเที่ยวเข้า

เยี่ยมชมเพื่อวัตถุประสงค์ต่าง ๆ อันน ามาซึ่งความพึงพอใจและความสุขในรูปแบบต่างๆ  

เชน่ การพักผ่อนหย่อนใจ การศกึษาเรียนรู้เพื่อเพิ่มประสบการณใ์ห้กับชีวติ เป็นต้น 

ราณี อิสิชัยกุล (2546) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว 

หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวกิจกรรมและวฒั นธรรมประเพณีที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรมทอ้งถิ่นที่

มีลกั ษณะ เด่น และสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวใหม้าเยือน 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2548) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า ทรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยว หมายถึง สถานที่ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ หรือสถานที่ท่องเที่ยวที่มนุษย์

สร้างขึ้นเพื่อใช้ในวัตถุประสงค์อื่นๆ แต่สามารถเป็นที่ท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวได้ ทั้งนี้รวมถึง

กิจกรรม วัฒนธรรมที่สะท้อนอารยธรรมของท้องถิ่นที่มลีักษณะเฉพาะโดดเด่น สามารถดึงดูดใจให้

นักท่องเที่ยวเข้าเยี่ยมชม  โดยทรัพยากรท่องเที่ยวอาจปรากฎในรูปลักษณะเป็นรูปธรรม หรือ

นามธรรมก็ได้  ได้แก่ ภูเขา ป่าไม้ น้ าตก ทะเล ภาษา การละเล่น การแต่งกาย ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ความสวยงามของธรรมชาติ เป็นต้น 

จากค าจ ากัดความที่นักวิชาการหลายท่านได้กล่าวไว้นั้น ผู้เขียนสรุปได้ว่า ทรัพยากร

ทางการท่องเที่ยว หมายถึง “แหล่งท่องเที่ยว หรือ สถานที่ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ 

หรือที่มนุษย์สร้างขึ้นจะด้วยวัตถุประสงค์เพื่อการท่องเที่ยวหรือวัตถุประสงค์อื่นใด แต่สามารถ

น ามาท าเป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวเพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความอยากที่จะเข้าไปท่องเที่ยวเพื่อ

สัมผัสหรือเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจทั้งด้านบวกและด้านลบ 

โดยทรัพยากรทางการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ น้ าตก ทะเล ภูเขา ถ้ า หินงอกหินย้อย 

น้ าพุร้อน เป็นต้น และทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น ได้แก่ สวนสนุก วัด 

โบสถ์ พิพิธภัณฑ์ ห้างสรรพสินค้า หอนาฬิกา พระราชวังตา่งๆ เป็นต้น” 
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ความส าคัญของทรัพยากรทางการท่องเท่ียว 

ปัจจุบันการท่องเที่ยวถือเป็นสิ่งส าคัญส าหรับหลายๆ ประเทศทั่วโลก เนื่องจากการ

ท่องเที่ยวน าพามาด้วยเงนิตราต่างๆ ประเทศ ที่สามารถน าเงินนั้นมาพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก

ต่างๆ ของประเทศนั้นๆ ใหเ้กิดความเจริญรุ่งเรือง ทั้งนีเ้พื่อให้การท่องเที่ยวของประเทศเป็นไปด้วย

ความเรียบร้อยและนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในจ านวนมากๆ  ประเทศต่างๆ จึง

จ าเป็นต้องมีการน าเสนอทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของประเทศตนเองเพื่อใหน้ักท่องเที่ยวได้รับรู้

และเพิ่มความต้องการของนักท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวออกเดินทางมายังประเทศตนเอง ดังนั้น

ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวจึงถือได้ว่ามีบทบาทส าคัญต่อการท่องเที่ยวของประเทศนั้นๆ  

ดังตอ่ไปนี ้

1.  ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวในฐานะเป็นสิ่งดูงดูดใจนักท่องเที่ยว   

เนื่องจากทรัพยากรการท่องเที่ยวมีความหลากหลายมีทรัพยากรทั้งที่เป็นธรรมชาติ เช่น ทะเล น้ า

ตาก ถ้ า เขา ป่าไม้ และสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น สถาปัตยกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ หรือ

กิจกรรมด้านการท่องเที่ยว อาทิ กิจกรรมล่องแก่ง ปีนหน้าผา เป็นต้น ซึ่งทรัพยากรเหล่านี้ก่อให้

คุณค่าทางจิตใจ ที่จะท าให้นักท่องเที่ยวพิจารณาและตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวยังแหล่ง

ท่องเที่ยวนั้นๆ  

2.  ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวในฐานะเป็นที่มาของรายได้ในประเทศ   เพราะ

เมื่อมีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยยังสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ  นักท่องเที่ยวจะต้องมีการใช้จ่าย

เงินตราเพื่อใช้บริการต่างๆ ท าให้เกิดการสรา้งงาน  สรา้งอาชีพให้กับประชาชนในท้องถิ่น เชน่  การ

ผลิตสินค้าที่ระลึกส าหรับจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว  การจัดบริการที่พักในลักษณะของโฮมสเตย์ให้กับ

นักท่องเที่ยว การจัดบริการอาหารในลักษณะของการอาหารท้องถิ่นส าหรับนักท่องเที่ยว  เป็นต้น  

ท าให้เกิดรายได้ในธุรกิจที่เกี่ยวข้องก่อให้เกิดการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและบริการใน

รูปแบบต่างๆ  เพื่อตอบสนองตอ่ความต้องการของนักทอ่งเที่ยว  จงึท าให้สามารถกระจายรายได้สู่

ธุรกิจต่างๆที่เกี่ยวข้องได้ และชุมชนท้องถิ่นต่างๆ  อีกทั้งเป็นแหล่งที่มาของรายได้ภาครัฐ โดย

รัฐบาลสามารถเรียกเก็บภาษีอากรจากการค้าและภาษี  เงินไดจ้ากผู้ประกอบการที่

เกี่ยวเนื่องกบัอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  ซึ่งรัฐสามารถน ารายได้นั้นมาพัฒนาประเทศและช่วยชดเชย

ภาวะการขาดดุลการค้าระหว่างประเทศได้ 
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3.  ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวในฐานะช่วยเพิ่มคุณภาพชีวิตของประชาชนใน

พืน้ที่ที่มกีารจัดการท่องเที่ยวขึน้ ดังนี้ 

  3.1  ประชาชนที่อาศัยอยู่ในบริเวณที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวอุดมสมบูรณ์จะมี

คุณภาพชวีิตที่ดีขึน้เนื่องจากประชาชนสามารถใช้สถานที่ท่องเที่ยวนั้นในการพักผ่อนหย่อนใจท าให้

มีสุขภาพร่างกายที่แข็งแรงและมีสุขภาพจิตใจที่ดีสมบูรณ์แข็งแรง  และยังช่วยให้ประชาชนมีค่า

ครองชีพที่ดีขึ้นจากการท่องเที่ยวโดยการซี้อ-ขายสินค้าอุปโภคและบริโภคต่างๆของประชาชนใน

พืน้ที่นั้นๆ 

  3.2  ทรัพยากรการท่องเที่ยวจะช่วยเปิดโลกทัศน์ให้กับประชาชน เพราะประชาชน

ในพื้นที่เดินทางท่องเที่ยวในสถานที่ต่างๆท าให้มีโอกาสได้เรียนรู้และสัมผัสความจริงก่อให้เกิด

ประสบการณ์ตรงส่งผลใหเ้กิดทัศนคติที่กว้างไกล  ท าเกิดความประทับใจและช่วยสร้างเสริมให้เกิด

ความรักและหวงแหนในทรัพยากรการท่องเที่ยวเหล่านั้น 

4.  ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวในฐานะที่เป็นสิ่งสร้างความภาคภูมิใจให้กับ

ประชาชนในพื้นที่ เพราะทรัพยากรการท่องเที่ยวมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักและยอมรับของคนทั่วโลก ท า

ให้ประชาชนในพื้นที่เกิดความภาคภูมิใจและเกิดความหวงแหนและเกิดความรักในแหล่งท่องเที่ยว

นั้นๆ  เช่น วัดพระศรีรัตนศาสตาราม (วัดพระแก้ว)  เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต่างชาติ

จะต้องมาถ้าหากเกิดทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย   ท าให้คนไทยทุกคนเกิดความภาคภูมิใจที่มี

แหลง่เที่ยวที่นักท่องเที่ยวรู้จักกันทั่วโลก 

5.  ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวในฐานเป็นตัวสะท้อนให้เห็นถึงคุณค่าของภูมิ

ปัญญาบรรพบุรุษ เนื่องจากทรัพยากรการท่องเที่ยวแสดงให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาติ

ซึ่งมักจะแสดงออกมาในรูปแบบของศิลปวัฒนธรรม  เช่น  เทศกาลงานประเพณีต่างๆ ของไทย  

อาทิ  งานประเพณีสงกรานต์  งานประเพณีลอยกระทง  งานประเพณีแห่เทียนพรรษา  เป็นต้น  ซึ่ง

งานประเพณีเหล่านี้จะแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของบรรพบุรุษที่ถ่ายทอดสืบต่อกันมารุ่นต่อรุ่น

และเป็นที่มาของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน 

6.  ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวในฐานะที่เป็นตัวก่อให้เกิดการอนุรักษ์และ

พัฒนาพื้นที่ตา่งๆ  ดังนี้ 

  6.1   ทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางท าให้หน่วยงาน

ของภาครัฐต้องเข้ามาปรับปรุงดูแล และอ านวยความสะดวกใหก้ับนักท่องเที่ยว  ท าแหลง่ท่องเที่ยว

นั้นเกิดการพัฒนาและอนุรักษ์มากขึ้น 
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  6.2   ทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ท าให้นักท่องเที่ยวรวมถึงชุมชนเห็นถึง

ความส าคัญของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มอียู่และช่วยกันพัฒนาให้ดีขึ้น 

6.3  ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเป็นตัวสะท้อนให้เห็นถึงภูมิปัญญาของบรรพ

บุรุษ ขนบธรรมเนียบประเพณี เอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละท้องถิ่น ซึ่งจะเป็นตัวช่วยให้ประชาชน

เกิดความภาคภูมิใจกับสิ่งที่มีอยู่ในพื้นที่ หรือชุมชนของตนเอง เมื่อมีผู้มาเยี่ยมชมและได้รับการยกย่อง 

หรอืชื่นชม  

 

ประเภทของทรัพยากรทางการท่องเท่ียว 

ประเทศไทยมีทรัพยากรท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากและมีความหลากหลาย  สามารถแบ่ง

ออกได้เป็น 3 ประเภทใหญ่ ดังนี้ 

 1. ประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่แบ่งตามการก าเนิดของทรัพยากรการ

ท่องเที่ยว แบ่งได้เป็น 2 ประเภทย่อยๆ ดังนี ้  

1.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวในส่วนที่เป็นธรรมชาติ แบ่งออกเป็น 6 ประเภทย่อย ได้แก่ 

  1.1.1. อุทยานแห่งชาติ  เป็นพื้นที่ที่ได้รับการประกาศให้เป็นแหล่งสงวนแห่งชาติ

และคุ้มครองสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติ   ซึ่งในประเทศไทยมีอุทยานแห่งชาติทั้งหมด 81 แห่ง  

โดยแบ่งเป็นอุทยานแห่งชาติทางบก 67 แหง่ และอุทยานแหง่ชาติทางทะเล 14 แหง่  

  1.1.2 วนอุทยาน เป็นพื้นที่นันทนาการที่มีขนาดเล็กแล้วมีความโดดเด่นน้อยกว่า

อุทยานแห่งชาติ ในประเทศไทยมีวนอุทยานที่กระจายอยู่ทั่วประเทศ 109 แห่ง เช่น วนอุทยานเขา

แหลมสิงหท์ี่ตัง้: จงัหวัดจันทบุรี วนอุทยานเขากระโดง ที่ตั้ง: จังหวัดบุรีรัมย์ วนอุทยานเขาตาม่อง

ล่าย ที่ตัง้: จังหวัดประจวบคีรขีันธ์ 

  1.1.3.  เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าตามพระราชบัญญัติ คือ พื้นที่ที่ถูกก าหนดให้สงวน

และรักษาไว้ให้ปลอดจากกิจกรรมต่างๆของมนุษย์ที่อาจรบกวนพิมพ์ที่อยู่อาศัยและการด ารงชีวิต

ของสัตว์ป่า 

  1.1.4   เขตห้ามล่าสัตว์ป่า เป็นพื้นที่ที่รัฐบาลประกาศขึ้นเพื่อคุ้มครองสัตว์ป่าบาง

ชนิดที่ก าหนด แตไ่ม่หวงห้ามการใชชี้วติที่พืน้กิจกรรมอื่นๆ 

  1.1.5   สวนพฤกษศาสตร์ เป็นสถานที่ที่มีการจัดรวบรวมพันธุ์ไม้ชนิดต่างๆ ที่มี

คุณค่ามาปลูกไว้เป็นล าดับตามหมวดหมู่และตระกูล 

  1.1.6   สวนรุกขชาติ เป็นพื้นที่ธรรมชาติ แต่มีขนาดเล็กกว่าสวนพฤกษศาสตร์ ซึ่ง

สร้างขึน้เพื่อรวบรวมพันธุ์ไม้ ต่าง  ๆโดยเฉพาะไม้ยนืต้นที่มคีุณค่าทางเศรษฐกิจและไม้ดอกที่มอียู่ในท้องถิ่น 
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ภาพ 1 แสดงภาพแหลง่ท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติสรา้งขึ้น 

ที่มา:  โดยผู้เขยีน  
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1.2 ทรัพยากรท่องเที่ยวส่วนที่มนุษย์สร้างขึ้น 

  ประเทศไทยเป็นประเทศหนึ่งในโลกที่อุดมไปด้วยทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์

สร้างขึ้นรวมถึงร่องรอยและหลักฐานทางโบราณในยุคก่อนประวัติศาสตร์และยุคประวัติศาสตร์  

อาทิเช่น  โบราณสถาน  โบราณวัตถุ  ศลิปวัฒนธรรม  ประเพณี  รวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์

สร้างขึ้นเพื่อสร้างความบันเทิง เชน่  กิจกรรมปีนผาจ าลอง  สวนสนุก  เป็นต้น 

   

      

                           
ภาพ 2 แหลง่ท่องเที่ยวประเภทมนุษย์สร้างขึน้ (แหล่งท่องเที่ยวประเภทประว้ตศิาสตร)์ 

ที่มา:  โดยผู้เขยีน 
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ภาพ 3 แหลง่ท่องเที่ยวประเภทมนุษย์สร้างขึ้น (แหลง่ท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรมและประเพณี) 

ที่มา:  โดยผู้เขยีน 
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 2.  ประเภททรัพยากรการท่องเที่ยวที่แบ่งตามความสนใจหรือความต้องการของ

นักท่องเที่ยว  สามารถแบ่งได้เป็น 4 ประเภท   ดั้งนี้ 

2.1  ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ   ซึ่งก็หมายถึงทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติที่มีลักษณะงดงามดึงดูดนักท่องเที่ยวให้สนใจและอยากเที่ยว 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติย่อมเป็นข้อได้เปรียบ  เพราะไม่ต้องสูญเสีย

ต้นทุนในการผลิต   เพียงแต่ต้องให้ความส าคัญในการดูแลรักษาและการใช้ประโยชน์  เพื่อให้เกิด

ความยั่งยืนต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวและเพื่อมิให้ทรัพยากรธรรมชาติเหล่านี้ถูกท าลายจาก

กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึน้ แหลง่ท่องเที่ยวประเภทนี ้ได้แก่ ชาดหาด ถ้ า ภูเขา แหลง่น้ า ป่าไม้ 

ตลอดจนพรรณไม้และสัตว์ป่า เป็นต้น 

2.2  ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อจุดประสงค์อื่น หมายถึง สถานที่ที่

สร้างขึ้นเพื่อจุดประสงค์ที่แตกต่างกันออกไป แต่นักท่องเที่ยวสนใจจะไปเที่ยวชม แบ่งออกเป็น 

2 กลุ่ม คือ   

1)  ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ โบราณสถานและศาสนา  หมายถึง  

สถานที่ที่สรา้งขึน้ในอดีตตามประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับศาสนา สงคราม พระมหากษัตริย์ ชนช้ัน

ปกครอง และบุคคลส าคัญในอดีต เชน่ โบราณสถาน โบราณวัตถุ วัด โบสถ์ พระราชวัง อนุสาวรีย์  

อนุสรณ์สถาน บ้านของบุคคลส าคัญ 

2) ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงอุตสาหกรรม เกษตรกรรม และพาณิชย์ หมายถึง  

สถานที่ที่สร้างขึ้นเพื่อจุดประสงค์ในการผลิตสินค้าหรืออุตสาหกรรมที่นักท่องเที่ยวสนใจไปเที่ยวชม  

เช่น  โรงไวน์ โรงเบียร์ เหมืองแร่ หรือสถานที่ที่สร้างขึ้นเพื่อจุดประสงค์เชิงเกษตรกรรมที่ดึงดู ด

นักท่องเที่ยว เชน่ อ่างเก็บน้ า เขื่อน สวนเกษตร สวนผลไม้ ตลอดจนอาคารหรอืสถานที่เชิงพาณิชย์  

เชน่  ธนาคารแห่งประเทศไทยในบริเวณวังบางขุนพรม ธนาคารไทยพาณิชย์ สาขาตลาดนอ้ย ที่เคย

เป็นส านักงานแหง่แรก เป็นต้น   

2.3  ทรัพยากรการท่องเที่ยวศิลปวัฒนธรรม เทศกาลและประเพณี หมายถึง ทรัพยากร

การท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับศิลปวัฒนธรรม งานประเพณี ตลอดจนรูปแบบการด าเนินชีวิต เช่น 

วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวกระเหรี่ยง จังหวัดแม่ฮ่องสอน งานประเพณีสงกรานต์ จังหวัด

เชียงใหม่ งานประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี พิธีกรรมทางศาสนา และการแข่งขัน

กีฬา  เป็นต้น 
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  2.4  ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อจุดประสงค์เฉพาะการท่องเที่ยว  

หมายถึง  ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ถูกสร้างขึ้นหรือถูกจัดการด าเนินการ โดยเจ้าของหรือผู้ที่มี

หน้าที่รับผิดชอบเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว โดยปรับปรุง ดัดแปลงหรือสร้าง

แนวคิด และกิจกรรมขึ้นใหม่  เพื่อให้สถานที่นั้นมีความหลากหลายในการเที่ยวชมหรือท ากิจกรรม 

ซึ่งสามารถดึงดูดผู้ที่สนใจเดินทางมาท่องเที่ยวและเกิดความประทับใจมากที่สุด เช่น ศูนย์อนุรักษ์

ช้างไทย จังหวัดล าปาง ศูนย์ชีววิทยาทางทะเล มหาวิทยาลัยบูรพา จังหวัดชลบุรี ฟาร์มจระเข้

สมุทรปราการ สถานีเกษตรหลวงอ่างขาง พิพิธภัณฑ์วังสวนผักกาด เมืองโบราณ จังหวัด

สมุทรปราการ สยามนริมติ การแสดงของอัลคา 

3.  ประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่แบ่งตามการลักษณะการน าเที่ยวของ

มัคคุเทศก์ สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท ดังนี ้

3.1  ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ  ซึ่งเป็นทรัพยากรที่ไม่มีต้นทุนใน

การก่อสร้าง แต่เป็นทรัพยากรต้องมีต้นทุนในการอนุรักษ์ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้จะเกิดการ

เสื่อมโซมตามกาลเวลา  เชน่ หาดทราย ชายทะเล เกาะแก่ง ป่า เขา น้ าตก ถ้ า น้ าพุร้อน ทะเลสาบ 

รวมถึงสิ่งที่ถือก าเนิดขึ้นร่วมกาลสมัยกับประวัติศาสตร์ธรรมชาติ เชน่ ซากดึกด าบรรพ์ เป็นต้น  

3.2  ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์  ซึ่งเป็นทรัพยากรที่มนุษย์

สร้างขึ้นใช้ประโยชน์ในกิจกรรมต่างๆ ของชุมชนซึ่งมีประว้ติอันยาวนานสามารถเป็นที่ที่สามารถใช้

ในการศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับวิทยาการต่างๆ ในอดีตที่ส่งต่อมาถึงปัจจุบัน อันได้แก่ โบราณวัตถุ

สถานและศาสนา รวมถึงพิพธิภัณฑสถาน เป็นต้น 

3.3  ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม เป็น

ทรัพยากรที่เกิดขึ้นภายใต้ความเชื่อ ความศรัทธาของคนในชุมชนนั้นๆ มีการสืบต่อกันรุ่นต่อรุ่น 

แสดงให้เห็นถึงวิถี ชีวิตของคนในพื้นที่นั้นๆ เช่น งานเทศกาล ประเพณี ศิลปะการแสดง 

ศลิปหัตถกรรม หอศลิป์ วิถีชีวติ ตลอดจนกิจกรรมการท่องเที่ยวอื่นๆ ที่สรา้งสรรคข์ึน้ใหม่ เป็นต้น 
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องค์ประกอบส าคัญของทรัพยากรทางการท่องเท่ียว 

ปัจจุบันการจัดการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ของแต่ละพื้นที่ ให้ความส าคัญกับ

องค์ประกอบของทรัพยากรทางการท่องเที่ยว เนื่องจากในแต่ละพื้นที่มีความโดดเด่นของแหล่ง

ท่องเที่ยวทึ่แตกต่างกัน ท าให้องค์ประกอบของทรัพยากรมีผลต่อความอยากของนักท่องเที่ยวใน

การเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวหรือการเยี่ยมชม โดยองค์ประกอบที่ส าคัญของทรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยวมีดังต่อไปนี้ 

1.  มีความดึงดูดใจ (Attraction)  ทรัพยากรการท่องเที่ยวควรมีความดึงดูดความสนใจของ

นักท่องเที่ยวได้  เพราะสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งท่องเที่ยวย่อมแตกต่างกันไปตาม

ลักษณะภูมปิระเทศของพื้นที่นั้นๆ ดังนัน้ทรัพยากรท่องเที่ยวจะมีความงามแตกต่างกันออกไป  เชน่

แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติของแต่ละจังหวัดในประเทศไทยจะมีความสวยงามแตกต่างกัน  

เช่น หาดทราย ชายทะเล แนวปะการังที่มีความสวยงาม  ความอุดมสมบูรณ์ของพรรณไม้นานา

ชนิด  หินงอกหินย้อยภายในถ้ า  น้ าตกหินปูนที่มีน้ าไหลลดหลั่นเป็นเชิงขั้น  หิมะ หรือแม้กระทั้ง

ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น วัดวาอาราม พระพุทธรูปที่มีความโดดเด่นทางสถาปัตยกรรม 

พระราชวังโบราณ สวนสนุก เป็นต้น ซึ่งจะมีความงามที่แตกต่างกัน หรือลักษณะของเหตุการณ์ส าคัญ 

เชน่ เทศกาลประเพณีแต่ละท้องถิ่นที่แปลกตาหาชมได้ยากแตกต่างกันของแต่ละพืน้ที่ เป็นต้น 

2. ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility)  สิ่งส าคัญที่จะช่วยท าให้นักท่องเที่ยวเข้าไป

เยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยวในแต่ละแห่งนั้นคือต้องมีระบบการคมนาคมขนส่งที่ตี ต้องสะดวก 

รวดเร็วและปลอดภัย  หากแหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงก็จะเป็นปัจจัย

ส าคัญอย่างหนึ่งที่สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้  การที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าถึง

แหล่งท่องเที่ยวได้สะดวกก็จะมีส่วนช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปเยี่ยมเยือนแหล่ง

ท่องเที่ยวมากขึ้น หน่วยงานของรัฐหรือหน่วยงานท้องถิ่นในพื้นที่ที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยว 

จ าเป็นต้องด าเนินการจัดสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน เช่น ถนน ที่จอดรถ ท่าเรือ เป็นต้น 

เพื่ออ านวยความสะดวกแก่การเข้าถึงของนักท่องเที่ยว 

3. ความพร้อมของอุปทานการท่องเที่ยว (Infrastructure) สถานที่ท่องเที่ยวนอกจากมี

องค์ประกอบในด้านความดึงดูดใจของทรัพยากรการท่องเที่ยวแล้ว ควรต้องมีความพร้อมในปัจจัย

ของสาธารณูปโภคพืน้ฐานต่างๆ เชน่ น้ าประปา ไฟฟ้า โทรศัพท์ รวมถึงความพร้อมของการบริการ

ท่องเที่ยวในมิติต่างๆ เช่น ที่พักแรม ร้านอาหาร บริการน าเที่ยว การขนส่ง ป้ายบอกทาง บริการ

ข้อมูลข่าวสารและสินค้าที่ระลึก รวมทั้งสิ่งที่จะต้องให้ความส าคัญอีกประการหนึ่งคือระบบการ

รักษาความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยือนพื้นที่ โดยปกติแล้วสิ่งที่อ านวยความสะดวก
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เหล่านี้  หน่วยงานภาครัฐจะเป็นผู้จัดหาและพัฒนาในลักษณะของการบริการประชาชนในรูปแบบ

ของโครงสร้างพื้นฐาน  อย่างไรก็ตาม การพัฒนาควรใหส้อดคล้องกับลักษณะและความจ าเป็นของ

แหลง่ท่องเที่ยว รวมทั้งความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วย  

4. กฎหมายและระเบียบที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว (Legislation) กฎหมายและระเบียบ

ที่ก าหนดเพื่อควบคุมดูแลให้เกิดความเรียบร้อยและปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว โดยหน่วยงานของ

รัฐที่ก าหนดขึ้นดูแลแหล่งท่องเที่ยวและชุมชนในพืน้ที่จะต้องน าไปปฏิบัติและควบคุมอย่างจริงจังไม่

ละเลย  ได้แก่ พระราชบัญญัติป่าไม้ พ.ศ. 2484  พระราชบัญญัติอุทานแห่งชาติ พ.ศ. 2504  

พระราชบัญญัติป่าสงวนแห่งชาติ พ.ศ. 2507  พระราชบัญญัตสงวนและคุ้มครองสัตว์ป่า (ฉบับที่ 3) 

พ.ศ. 2557  เป็นต้น นอกจากจะเป็นการช่วยให้การจัดการแหล่งท่องเที่ยวมีประสิทธิภาพแล้วยัง

เป็นการสรา้งภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ อีกทางหนึ่งด้วย 

 5. มีคุณค่าด้านสุนทรียภาพ  หมายความว่า มีคุณค่าด้านความงาม  ความวิจิตรของ

ทรัพยากรธรรมชาติ  ประวัติศาสตร์  และวัฒนธรรมที่มีผลต่อจิตใจของนักท่องเที่ยว  ที่ท าให้เกิด

ความประทับใจอยากที่จะกลับมาท่องเที่ยวใหมอ่ีกครั้ง 

 6.  มีความหายากในระดับโลก  ภูมิภาค  ประเทศ และท้องถิ่น  ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยว

ซึ่งต้องมีลักษณะที่อาจจะหายาก  มีจ านวนน้อยที่หาชมได้ในประเทศ  หรือมีเพียงหนึ่งเดียวของ

โลกไม่ซ้ ากับที่ใด เช่น ทะเลแหวก จ. กระบี่  อุโมงค์แห่งความรัก (Tunnel of Love) ประเทศยูเครน   

Glass Beach แคลิฟอรเ์นีย สหรัฐอเมริกา เป็นต้น 

 7.  มีขนาดพื้นที่ของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับจ านวนนักท่องเที่ยวอย่าง

เพียงพอและเหมาะสม มีขนาดพืน้ที่ตั้งแตข่นาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญ่และมีลักษณะของทรัพยากร

ที่สามารถพัฒนาแบบกลุ่มการท่องเที่ยวที่มคีุณค่าหรอืความนา่สนใจแบบเดียวกัน 

 8.  สามารถน าทรัพยากรท่องเที่ยวนั้นสร้างให้เกิดมูลค่าเพิ่มได้  นั่นก็คือสามารถน า

ทรัพยากรการท่องเที่ยวมาเป็นวัตถุดิบในการพัฒนาเพิ่มคุณค่าโดยวิธีการต่างๆ  อย่างเหมาะสม

และไม่ท าลายทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้นๆ  เช่น การน าผักที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติมาปรุงเป็น

อาหารให้นักท่องเที่ยวได้รับประทาน หรือไม่ก็นเป็นของที่ระลึกที่ท ามาจากวัสดุที่เป็นเอกลักษณ์

ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ เป็นต้น  

 9.  ลักษณะการเป็นของแท้และดัง้เดิมของทรัพยากรการท่องเที่ยว  ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยว

จะต้องมีความเป็นของแท้และดั้งเดิมซึ่งจะเป็นทรัพยาการท่องเที่ยวที่ไม่มีการดัดแปลงหรือ

ปรับเปลี่ยน  เช่น วัฒนธรรมของชนเผ่าต่างๆ ในภาคเหนือของประเทศไทย  ประเพณีของแต่ละ

จังหวัดในประเทศไทย เป็นต้น 
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 10.  ความมลีักษณะเฉพาะไม่เหมอืนกับที่อื่น  ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยวจะมีลักษณะที่ไม่

เหมอืนกันแต่ละที่เนื่องจากลักษณะของภูมิประเทศ  สภาพอากาศ วัฒนธรรมที่ถูกถ่ายทอดจากรุ่น

สู่รุน่  ท าให้แหล่งท่องเที่ยวในแต่ละที่มคีวามแตกต่างกันมลีักษณะเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยว

ต่างกัน ซึ่งจะท าให้นักท่องเที่ยวมีความตอ้งการไปท่องเที่ยวมากขึ้น 

นอกจากนีน้ักวิชาการด้านการท่องเที่ยวได้กล่าวถึงทฤษฎีดา้นองค์ประกอบของแหล่ง

ท่องเที่ยวที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการที่จะเข้าไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ  

เทิดชาย ช วยบ ารุง (2551) กล่าวไว้ว่า องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวที่ควรมีเพื่อให้

แหลง่ท่องเที่ยวนั้นสามารถด าเนินการท่องเที่ยวได้ มีองค์ประกอบ 5 ประการหรือ 5A’s ดังตอ่ไปนี ้

1. Accessibility (การเข้าถึง) คือ การมีความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวหรือ

ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวนั้น อันได้แก่ ความสามารถในการคมนาคมไปยังสถานที่หรือแหล่งท 

องเที่ยวได้เป็นอย่างด ีเชน่ มีถนนคอนกรีตและถนนลาดยางที่อยู่ในสภาพดี สามารถเดินทางเข้าถึง

ได้ง่าย มีสะดวกสบาย รวมไปถึงการเดินทางได้หลากหลายวิธี 

2. Activity (กิจกรรม) คือ ภายในแหล่งท่องเที่ยวต้องมีกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถ

เข้าไปมีส่วนร่วม หรือเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวอย่างสมบูรณ์ เช่น การเดินป่า การปั่น

จักรยาน การศกึษาธรรมชาติ การพายเรอื การถ่ายรูป การล่องแก่ง การด าน้ า เป็นต้น 

3. Amenity (สิ่งอ านวยความสะดวก) คือ ภายในแหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีสิ่งอ านวย

ความสะดวกเตรียมไว้ส าหรับนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ และอยู่ในสภาพพร้อมใช้งาน สะอาด มี

ความปลอดภัย เช่น ด้านสาธารณูปโภค ได้แก่ น้ าปะปา ไฟฟ้า ถนน โทรศัพท์ สถานีต ารวจ 

โรงพยาบาล เป็นต้น นอกจากนี้ยังรวมไปถึง ที่พักค้างแรม รา้นอาหาร ร้านขายของฝากของที่ระลึก 

และจุดให้บริการขอ้มูลนักท่องเที่ยว เป็นต้น 

4. Attraction (สิ่งดึงดูดใจ) คือ สิ่งต่างๆ ที่มีอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดให้

นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ เช่น ความงามของสถานที่ท่องเที่ยว

ทางธรรมชาติ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น ความแปลกใหม่ของแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น ทั้งนี้รวมไปถึง

ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ สถานท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ สถานที่ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น 

สถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และสถานที่ท่องเที่ยวเชิงชุมชนสัมพันธ์ เป็นต้น 

5. Accommodation (ที่พัก) คือ ที่พักส าหรับการค้างแรม เช่น โรงแรม รีสอร์ท อาพาท

เมนท์ บังกะโล การกางเต้น เป็นต้น ซึ่งในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวหรือพืน้ที่ใกล้เคียงแหล่งท่องเที่ยว

ควรจะต้องมีที่พักไว้ส าหรับการบริการนักท่องเที่ยว และควรมีใหเ้ลือกได้หลากหลายประเภท 
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ทฤษฎี 6A’s ของ บูฮาลสิ (Buhalis D.)  (2000) ซึ่งประกอบด้วย  

(1) Attraction (แหล่งท่องเที่ยว) ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่

มนุษย์สร้างขึน้เพื่อเป็นมรดกทางวัฒนธรรม สถาปัตยกรรมและการจัดกิจกรรมพิเศษ เป็นต้น 

(2) Accessibility (ความสามารถในการเข้าถึงงา่ย) ได้แก่ ระบบการคมนาคม ระบบ

การขนสง่ สถานีขนสง่ ผูโ้ดยสาร และประเภทของยานพาหนะ เป็นต้น 

(3) Amenities (สิ่งอ านวยความสะดวก) ได้แก่ ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 

สถานที่จัดเลี้ยง ร้านสะดวก ซือ้ และบริการอื่นๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว 

(4) Available Packages (โปรแกรมการท่องเที่ยว) คือ โปรแกรมการท่องเที่ยวที่ถูก

จัดเตรียมไว้ล่วงหน้า โด ธุรกิจท่องเที่ยวเพื่อบริการนักท่องเที่ยว 

(5) Activities (กิจกรรมการท่องเที่ยว) คือกิจกรรมทั้งหมดที่ธุรกิจจัดขึ้น และเป็น

กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวเข้าร่วมในระหว่างเยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยว 

(6) Ancillary Service (บริการเสริม) ได้แก่ บริการที่นักท่องเที่ยวนิยมใช้บริการเมื่อ

ไปท่องเที่ยวเช่น ธนาคาร การสื่อสารโทรคมนาคม ไปรษณีย์ หนังสอืพิมพ์ และโรงพยาบาล 

Pelasol, J. (2012) ได้กล่าวว่า การที่จะพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวนั้นต้องเข้าถึงพื้นที่

นั้นๆ ควรค านงึถึงองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 6 ประการ หรอื 6A’s ดังนี้ 

(1) Attraction (สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว) คือ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะ เช่น ท้องทะเลสีฟ้าคราม หาดทรายสีขาวละเอียด ป่าไม้นานาพันธุ์ รวมถึงสิ่ง

มนุษย์สรา้งขึ้น เชน่ สวนสัตว์เปิดสวนดอกไม้ สวนสนุก 

(2) Accessibility (เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว) คือ การมีระบบ

สาธารณูปโภค ปัจจัยโครงสร้างพื้นฐานที่ดีเหมาะสม เช่น ระบบการคมนาคม การขนส่งทางราง 

การขนส่งทางอากาศสามารถอ านวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปจุดหมายที่ก าหนดได้

อย่างเหมาะสม 

(3) Amenities (สิ่งอานวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว) คือโครงสร้าง

พืน้ฐานในแหล่งท่องเที่ยว เชน่ ไฟฟ้า ประปา ถนน ตลอดจนการสื่อสารและสัญญาณโทรศัพท์ 

(4) Ancillary services (การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว) คือ การให้บริการดา้น

ต่างๆ ที่ท าให้ผู้บริโภคได้รับความสะดวกมากยิ่งขึน้ เชน่ หอ้งสุขา ปั๊มน้ ามัน ร้านสะดวกซือ้ เป็นต้น 

(5) Accommodations (ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว) รีสอร์ท โรงแรมโฮมสเตย์ มีสิ่ง

อ านวยความสะดวกรองรับ อาทิ หอ้งอาหาร สถานที่พักผ่อน ออกก าลังกาย เป็นต้น 
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(6) Activities (กิจกรรมการท่องเที่ยว) คือกิจกรรมที่มไีว้ส าหรับใหน้ักท่องเที่ยว

ได้ท า ซึ่งในปัจจุบันนี้การเดินทางท่องเที่ยวไม่เพียงแค่การเดินทางเพื่อชมเท่านั้น แต่เน้นไปที่การมี

โอกาสได้รว่มท ากิจกรรมด้วยกับสถานที่นั้น ๆ เช่น การล่องแก่ง การด านา เกี่ยวข้าว เป็นต้น 

แนวคิด 10A’s ของเสรี วงษ์มณฑา (2564) ได้กล่าวถึง 10A’s ซึ่งเป็นองค์ประกอบของ

สถานที่ท่องเที่ยว ที่จะใช้ในการพัฒนาและส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวให้กลายเป็นจุดหมายปลายทาง

ของการท่องเที่ยว ดังนี้ 

1. Attractions (สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว) หมายถึง สถานที่ท่องเที่ยวที่ดึงดูด

ใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวนั้น เช่น แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่ง

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี แหล่งท่องเที่ยวประเภทนันทนาการ แหล่งท่องเที่ยวทาง

ประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

2. Accessibility (การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว) หมายถึง การเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยว 

การคมนาคมขนส่งที่สามารถท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และปลอดภัย โดย

มี 3 ทางคอื ทางบก ทางน้ า ทางอากาศ ทั้งนีร้วมถึงการเขา้ถึงขอ้มูลการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว

ในช่องทางต่างๆ เช่น ช่องทาง Online หรือ Social medial ช่องทาง Offline เช่น หนังสือต่างๆ 

วารสาร ป้ายโฆษณา เป็นต้น 

3. Accommodation (ที่พักส าหรับการท่องเที่ยว) หมายถึง ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว

ที่เพียงพอ รวมถึงบรรยากาศของที่พัก และมาตรฐานของที่พัก ซึ่งจะต้องมีใหเ้ลือกหลากหลายระดับ 

4. Activities (กิจกรรมการท่องเที่ยว) หมายถึง กิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่

สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว และสามารถเข้าร่วมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว

ได้อย่างสะดวก เช่น การล่องแก่ง การด าน้ า การปีนผา การเต้นร า การท าอาหาร การร่วมใน

กระบวนแห่ของประเพณีต่างๆ เป็นต้น 

5. Ancillaries (บริการเสริมทางการท่องเที่ยว) หมายถึง บริการเสริมอื่นๆ ที่

สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวมีความสะดวกสบายมากขึ้น เช่น ไปรษณีย์ ธนาคาร โรงพยาบาล 

ปั๊มน้ ามันที่ได้มาตรฐาน 

6. Atmosphere (บรรยกาศของแหลง่ท่องเที่ยว) หมายถึง ลักษณะของบรรยากาศ

ของแหล่งท่องเที่ยวที่ด ีเชน่ มีอากาศด ีมีถนนสวยงาม มีสะอาด มีความปลอดภัย  

7. Availability (บริษัทน าเที่ยว) หมายถึง การมีบริษัทน าเที่ยวเข้าไปด าเนินการ

ธุรกิจในพืน้ที่โดยมีบริการ package tour ที่รวมการบริการหลายอย่าง เชน่ ที่พัก การขนสง่ อาหาร 

ซึ่งอาจมรีาคาถูกกว่าในกรณีแยกใช้บริการทีละอย่าง ท าให้ดึงดูดใจลูกค้าและเห็นถึงความคุ้มค่า 
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8. Amiability (ความเป็นมิตรของคนในท้องถิ่น) หมายถึง ประชาชนในท้องถิ่นมี

ความยินดีและเป็นเจ้าบ้านที่ดีในการให้บริการและให้ความช่วยเหลือแก่นักท่องเที่ยวในการ

ท่องเที่ยวภายในชุมชนหรอืท้องถิ่นนั้นๆ  

9. Amenities (สิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน) หมายถึง สิ่งอ านวยความสะดวก

พื้นฐานของสถานที่ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องการ เช่น ห้องน้ า ร้านอาหาร เส้นทางส าหรับการ

เดินทาง ถนนที่มสีภาพดี เป็นต้น 

10. Authority (เจ้าหนา้ที่ของรัฐที่คอยให้บริการ) หมายถึง พนักงานหรอืเจ้าหน้าที่

ของรัฐในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ที่มีความรอบรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวและคอยการให้ข้อมูล

เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ เพื่อใหน้ักท่องเที่ยวสามารถท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง 

 

ประโยชน์ของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวมีประโยชน์ต่อการจัดการการท่องเที่ยวของหน่วยงานที่ดูแล 

รวมถึงธุรกิจที่เกี่ยวกับกับการท่องเที่ยว ซึ่งผูเ้ขียนได้ศกึษามาจากงานวิจัยของนักวิชาการด้านการ

ท่องเที่ยวหลายท่าน โดยพบว่าประโยชน์ของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มตี่อการจัดการ

ท่องเที่ยวภายในประเทศ มีดังตอ่ไปนี ้ 

1. เป็นสิ่งดึงดูดใจทีท่ าให้นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะ

เดินทางไปท่องเที่ยวที่ใดนั้น มักที่จะศึกษาหาข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวใดที่เป็นที่น่าสนใจ และ

ทั้งนีแ้หลง่ท่องเที่ยว หรอืทรัพยากรท่องเที่ยวนั้นยังส่งผลต่อการตัดสินใจในการเดินทางไปยังแหล่ง

ท่องเที่ยวนั้นๆ หรือไม ่อีกด้วย 

2. ท าให้ผู้มาเยือน หรือนักท่องเที่ยวมีโอกาสได้เพลิดเพลินชื่นชมและเข้าใจลักษณะเฉพาะ

ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ รวมถึงการสรา้งประสบการณ์ใหม่ๆ   

3. เป็นตัวกลางในการสะท้อนให้นักท่องเที่ยว หรือผู้มาเยือนเห็นถึงคุณค่าของภูมิปัญญา

บรรพบุรุษ เนื่องจากทรัพยากรการท่องเที่ยวแสดงให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาติซึ่งมักจะ

แสดงออกมาในรูปแบบของศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ เทศกาลงานประเพณีต่างๆ ของไทย  อาทิ  งาน

ประเพณีสงกรานต ์ งานประเพณีลอยกระทง  งานประเพณีแห่เทียนพรรษา  เป็นต้น 

4. เป็นตัวช่วยให้ เกิดความเจริญในด้านต่างๆ ไปยังชุมชนท้องถิ่น ได้แก่  ระบบ

สาธารณูปโภค  ระบบการขนส่ง  ระบบการกระจายสินค้าของชุมชน  การเกิดธุรกิจบริการในพื้นที่ 

อาทิ โรงแรมและที่พัก  รา้นอาหาร  รา้นขายของฝากของที่ระลึก  บริษัทขนส่ง เป็นต้น 
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5. เป็นตัวช่วยเปิดโลกทัศน์ใหก้ับประชาชนในท้องถิ่น และนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วัฒนธรรม

ที่แตกต่างจากวัฒนธรรมตนเอง จากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวและประชาชนภายในชุมชนที่

แสดงออกต่อกัน เชน่ ภาษา การแต่งกาย อาหารและวิถีการกินอาหารของแตล่ะพื้นที่ เป็นต้น 

6. ทรัพยากรการท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างกันของแต่ละพืน้ที่ จะท าให้บริษัท

น าเที่ยวสามารถน ามาเขียนโปรแกรมการท่องเที่ยวในรูปแบบที่แตกต่างกัน เช่น การท่องเที่ยวเชิง

ธรรมชาติ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นต้น 

7. สามารถน ากิจกรรมต่างๆ ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวมาช่วยให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับชุมชน

หรือพื้นที่ทางการท่องเที่ยวเพื่อให้เกิดความพึงพอใจของหนักท่องเที่ยว และยังเป็นส่วนหนึ่งของการ

ท่องเที่ยวอย่างสมบูรณ์ เช่น การเดินป่า การปั่นจักรยาน การศึกษาธรรมชาติ การพายเรือ การถ่ายรูป 

การล่องแก่ง การด าน้ า เป็นต้น 

8. เนื่องจากปัจจุบันมีการน าสื่อสังคมออนไลน์เข้ามาใช้กับการท่องเที่ยว ท าให้แหล่งท่องเที่ยวที่

ถูกการแชร์ข้อมูล การน าเสนอผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook  Instagram  Line และอื่นๆ เป็นต้น 

กลายเป็นที่รูจ้ักของนักท่องเที่ยวและท าใหเ้กิดความอยากท่องเที่ยวใหก้ับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยมา

ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ อยากที่จะมาท่องเที่ยวสักครั้งในชีวติ   

9. ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวยังถือได้ว่าเป็นแหล่งที่มาของรายได้ที่เกิดขึน้ภายในชุมชนท้องถิ่น

นั้นๆ เพราะเมื่อมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ย่อมก่อให้เกิดการใช้จ่ายขึ้น

ภายในท้องถิ่นเกิดการกระจายรายได้ เกิดการจ้างงาน เกิดอาชีพใหม่ๆ ขึ้นในท้องถิ่น  นอกจากนี้ยังเป็น

ที่มาของรายได้ที่เกิดกับภาครัฐ โดยการเรียกเก็บภาษีอากรจากการค้าและภาษีเงินได้จากผู้ประกอบการ

ในธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เพื่อน าเงินที่ได้นั้นมาพัฒนาประเทศในด้านต่างๆ ที่ต้องพัฒนา และ

ช่วยชดเชยในภาวะการขาดดุลการค้ากับต่างประเทศ 

10. เป็นส่วนหนึ่งที่ท าใหป้ระชาชนเกิดความภาคภูมใิจในท้องถิ่นของตนเอง ที่มทีรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ และนิยมมากท่องเที่ยว เพราะจะท าให้ประชาชนสามารถเผยแพร่

วัฒนธรรมเฉพาะของชุมชน  วิถีชีวิตของประชาชนในชุมชน และความเป็นประเทศชาติ ให้นักท่องเที่ยว

หรอืผูท้ี่สนใจได้เรียนรู้และได้เข้าใจถึงความแตกต่างของแต่ละพืน้ที่ในแต่ละประเทศ  
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สรุปท้ายบท 

ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของการท่องเที่ยวที่ขาดไม่ได้

เนื่องจากการจัดการท่องเที่ยวจ าเป็นจะต้องใช้ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวมาเป็นตัวดึงดูดใจให้

นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งประเทศไทยมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย หากมี

การเปรียบเทียบกับประเทศต่างๆ ทั่วโลก ซึ่งทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของประเทศไทยมี

เอกลักษณ์ที่แตกต่างจากประเทศอื่นๆ ถึงแม้จะเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่อยู่ในประเภท

เดียวกันก็ตาม เชน่ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  ซึ่งประเทศไทยมีทรัพยากรทางการ

ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่หลากหลายขึ้นอยู่กับภูมิประเทศของพื้นที่นั้นๆ อาทิ แหล่งท่องเที่ยวทาง

ธรรมชาติประเภททะเล ส่วนใหญ่จะเป็นจังหวัดทางภาคใต้และภาคตะวันออกของประเทศไทย โดย

ทะเลจะมีหาดทรายที่สวยงามสามารถเล่นน้ าได้  แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทภูเขา ถ้ า 

น้ าตก  ส่วนใหญ่จะมีอยู่ในจังหวัดต่างๆ ทางภาคเหนือ ภาคตะวันตก ภาคตะวันออกเฉียงเหนอื  ซึ่ง

จะมีน้ าตกที่สวยงาม มีถ้ าหินงอกหินย้อย มีป่าไม้ที่สวยงาม เป็นต้น  แหล่งท่องเที่ยวประเภท

วัฒนธรรม ประเพณี ส่วนใหญ่จะมีอยู่ในจังหวัดต่างๆ ทั่วประเทศ แต่ที่มีวัฒนธรรมประเพณีที่โดด

เด่นและมีความเป็นเอกลักษณ์ จะอยู่ในภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  แหล่งท่องเที่ยว

ประเภทประวัติศาสตร์ ส่วนใหญ่จะอยู่ในจังหวัดต่างๆ ทางภาคกลางของประเทศไทย เช่น อุทยาน

ประวัติศาสตร์อยุธยา พระบรมมหาราชวังและวัดพระศรีรัตนศาสดาราม  วัดส าคัญๆ ของประเทศไทย  

ค าถามท้ายบท 

1.  ให้นักศึกษาของความหมายของค าว่า “ทรัพยากรการท่องเที่ยว”  มาพอสังเขป 

2  ให้นักศึกษาบอกความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวมาอย่างนอ้ย 5 ข้อ 

3.  ให้นักศึกษาบอกลักษณะส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยว อย่างละเอียด 

4.  ให้นักศึกษาอธิบายประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวของประเทศไทยมาพอสังเขป 

5.  ให้นักศึกษาบอกความแตกต่างระหว่างสิ่งดึงดูดใจของทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทธรรมชาต ิ 

     กับทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทประวิตศาสตร์  ตามความเข้าใจของตัวเอง 
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