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Thai massage 250 Baht / 1hr
Foot massage 280 Baht / 1hr
Back and Shoulder 300 Baht /7 1hr
Face Treatment massage 400 Baht
Oil massage 500 Baht
Milky massage 500 Baht
Coconut oil massage 500 Baht
Thai oil massage 500 Baht
Hot oil massage 500 Baht
Aroma oil massage 500 Baht
Sport massage 500 Baht
Swedish oil massage 500 Baht
After sun oil massage 700 Baht / 1 hr

Herbal Scrub 500 Baht / 1hr
Ha pg

Tel. 081-2089232
OPEN DALLY 09.00 AM - 12.00 PM

9/

Traditional Thai Massage 90 min / 3,200 120 min / 4,000
Combined with stretching techniques, this oil-free ancient Thai massage administers deep acupressure to specific paints along the body's meridian lines,

releasing tension and impraving the flow of energy.

Jet Lag Massage 90 min / 3,200 120 min / 4,000
This specialised massage combats the adverse effects of travelling by focusing on the legs, stimulating circulation and the lymphatic system. This
massage offers a natural recovery from jet lag. Recommended for before or after travelling.

Deep Tissue Muscle Relief Massage 90 min / 3,200 120 min / 4,000
Intense and powerful strokes are used to ease tight muscles. This massage is beneficial in releasing both physical and emotional tension and assisting the
body's recovery from exercise, stress and travel.

Acupressure Head Massage 60 min / 2,800
A specific acupressure-point technique is used in combination with warm oil to release tension in the upper bady, including the head, scalp, neck and
shoulders. This can enhance peaceful sleep and help relieve headaches.

Therapeutic Back Massage 60 min / 2,800
Designed ta focus on the back and spine, where tension is commonly stored. A warming ginger oil is used to reduce inflammation and assist in the
recovery of sore, stressed muscles that are aften the result of continuous office work.
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Buy 1 Get 1 Free !!

LaAN LoY NTLAUREILEA N1THSFUUAN &P Sawasdee Summer Package 2.50 Hrs.
ey 3,500 Baht Nett (price for 2 paxs.)

ﬂ r] isi wyﬂ 1_| a \1 Lﬂ umyu — - _ & Loofah or Dead Seasalt Body Scrub

Choice of Thai Massage or Aromatherapy Massage
Natural Mineral Clay Facial Mask

Discount 20% for Massage & Treatment
Discount 15% for Beauty Services

From Now Until End of 31 May 2011
Tel. (66) 53 874466 Email : amoraspa@amoragroup.com




' R ':ﬁ- .
"‘5“'
e~ -

- ¢¥# A~ Y

e . " - YN y
\":\1::%\»\‘

-~

-

Bl . i s iyt e Do .

NAYNENIAAAR NI
NMINANNEATNFUN N




NAUNEAUANBINENTIFUAN

1) WAUIANAINLAZANNTANTTNTHlANIAT§IUEINA

9 (-9

2)  mvuaaatuliluilaguaetiu Tasuiuauaua laansy uag

]

(= |

IENRETIVITTE
o | a a (= oY A Y

3)  fmuagluuumsmauvisiniiaulalasininiunianugiv
Afsnu tiansgguliiianisldiinisatanatiauagiin
N13UANAD




NAENEIIAMBANENTIFUN N

1)

0 vy 1 o a M ok Y o
MUUATIANWANAITULTNTNLATY Tauldnagna
31189 1azIuNa1e IMluuIgaNiugnAIaig
AN

o Y | o | I ¥/
NUUATIATANAITUAIINLAALALUDITUA WA
7117 Tauntsagaan tianiuanuiluifauas

N5UINIT




NAYNEUAINNKUL RUAIM IR NTIFUNIN

1)

9/

IRANAIUNUNFINITDNIRAAMTANEAIN LA aslal

AUNHNAIUIUNDLRNG

IRANANIUUINTNUALN Y LAZATINATAUINAIN
$I0U8 HART1IIZUUNITARIANINAT

& &N I

NRAILITSUUDAULAATLIA IHAFUFTUNITARIA

% a

HNAT UAZLANgNANgNAUHNT A uIna TN




NAYNEMIRNFTUNMTARARUAN AN UTIFUNIN

1)

[ 1
a (-9 J N

Hnmslasnaglsgu g tainnsiug nala

1
(= |

a cls a a J & Y = SV all
ﬁﬂﬂ]m”]ﬁ]/mﬂu UOHAETY LLAagauiblayiibh Iﬂﬂi‘lﬁllﬁljﬂyjﬂ‘l’l
NURNY

[V |

RAUFETUNITUAITNITAN LU N1TTRAIUAR

/

fimuINIiniT NIy nIgAilNamn N




College of Hospitality S
CHM mdUStfy Management miﬁmaﬁm@aqmmw

T 1 H M| Toursm industry and Hosptalty Nenagement Q&A

benjaporn.ya@ssru.ac.th

SUAN SUNANDHA RAJABHAT UNIVERSITY



mailto:benjaporn.ya@ssru.ac.th

	Slide 1: TIH 1413 การตลาดสำหรับการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดท่องเที่ยว
	Slide 5: การตลาดการท่องเที่ยว
	Slide 6: การตลาดสำหรับการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 7: ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว  (Marketing Mix)
	Slide 8: 1. ผลิตภัณฑ์  (Product)
	Slide 9: องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
	Slide 10: องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
	Slide 11: องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
	Slide 12: 2. ราคา  (Price)
	Slide 13: วิธีการกำหนดราคาในธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ
	Slide 14: วิธีการกำหนดราคาในธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ
	Slide 15: วิธีการกำหนดราคาในธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ
	Slide 16: วิธีการกำหนดราคาในธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ
	Slide 17: วิธีการกำหนดราคาในธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ
	Slide 18: วิธีการกำหนดราคาในธุรกิจการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ
	Slide 19: 3. การจัดจำหน่าย  (Place)
	Slide 20: รูปแบบของช่องทางการจัดจำหน่ายในธุรกิจการท่องเที่ยว
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26: ข้อดีของการจัดจำหน่ายทางอ้อม
	Slide 27: 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion)
	Slide 28: 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion)
	Slide 29: ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (Promotion Mix)
	Slide 30
	Slide 31: ช่องทางการโฆษณาในธุรกิจการท่องเที่ยว
	Slide 32: ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (Promotion Mix)
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35: การประชาสัมพันธ์ของธุรกิจท่องเที่ยว
	Slide 36: การประชาสัมพันธ์ของธุรกิจท่องเที่ยว
	Slide 37: การประชาสัมพันธ์ของธุรกิจท่องเที่ยว
	Slide 38: ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (Promotion Mix)
	Slide 39: วิธีการขายโดยบุคคล / การสื่อสารโดยบุคคล
	Slide 40: วิธีการขายโดยบุคคล / การสื่อสารโดยบุคคล
	Slide 41: วิธีการขายโดยบุคคล / การสื่อสารโดยบุคคล
	Slide 42: วิธีการขายโดยบุคคล / การสื่อสารโดยบุคคล
	Slide 43: ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (Promotion Mix)
	Slide 44: กลยุทธ์การตลาดสำหรับ การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 45: กลยุทธ์สินค้าท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 46: กลยุทธ์ราคาท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 47: กลยุทธ์ช่องทางจำหน่ายสินค้าท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 48: กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดสินค้าท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
	Slide 49

