9 ]
Q/

AN 7




SUSTAINABLE TOURISN

a9AlsZNaUA U

NSHRIUINSWEINS

2 : avAlsZnauaIy
adAUsLNauAU

viaaiiign MSHRILNEILINAEN

NSNAIUIIATIUN i
AnE UL vas

NIINSVBINEN

: NDILNE
29ALSZNAUNANTDS 'r

NMSWRIUINTSYIDY mm

aemlsznaudy |
msﬁ’mmmsﬁahus’mf\;
—a N NN DIABITO >
AUBUND nu

WUUS9HY 31 6 Ay BIAUsENaUATL

NMSWRIUA

E 2 H3NMDAUNET
adAldsTnaua

nswaun
~ ASARNAYBILAEN



NNTHAIANDUNE

= a v 1 ala v a

* A9 NITAUATIZY WINTILINHAWALAZLITNITNINT
1 Qi dl v 1 o 1 Qi
m@ﬂmwmz”l@mmﬂuqmm LAZAZNe LAY a9nen
NN MUAIRZINNZAN LAY ITAIUNANNIINITAAA
NN lUNNIAAUALAIAITNARINITURIUNIAI I LAAS

[ v 1 di v o v A A o 1 dl

ﬂ@uim@ﬂwiﬁ‘ Waliaru1saniniang lavizaninviagine

AUNINT TNV BIN N




LUIAANITADIAND NG

* HUUUNIININUAAIINABINNTUATAINANT BN LN
FALIALEIANNNNE laaninviaqiien

== =R dlal o [ dl o d” a Y =
¢ ﬂ']’]ﬁ\IW\‘iW’ﬂslﬂ - mmgmﬂmmmuﬂmqmmmwmm@eﬁﬂmumm@
‘]_I??ﬂqﬁ“lfﬂﬁﬂ’]ﬁ“l/]"ﬂ\‘il,ﬁﬂﬂ

1 1
o a o 1 =

dl v QI Qi o [ dl Vo Qi o/
M N ﬂi Q1 ZN‘V]‘LAﬂV]@\‘]L‘V]EIQVL@?‘LI NU ANNUNNAILNETIATAUIN

| 1
(74

1RaMinviaanen lasuaInaNganaauda =
A ldinanala (Dissatisfaction)

o/

1A5URSINUAINANANIY =

D
) _
Zo

SD.

Annanala (Satisfaction)

v/

a Ay va | a o
’1'&\‘1‘1/]1 1 AINNIAT AINAIANIIN =

ab

pnszyiula (Impression)



LUIAAMIAA AL UFIALY

~

E [ % - KX A o 1 dl
. 'amﬂslummmsmmmumLﬁu@ﬂﬂummuﬂﬂmm@\mﬂwmmm

1
[ %4

. 1T ADURNNNAUIDIATALIATY, IO NAENINNgR, SuansninmgasTusld
ARSI e nWnmeusinTeawnsNs mn

9¢] /
\
1 £ v 1
° Lﬁ?ﬂMﬁM@ﬂWﬂumumm’mmmmﬂmnﬂﬂqu
= 1 dl | dl = o =] o dl U dl 1 o =
LAANAAANELAL BRG] ﬂmﬂm\ﬂuﬂwmm’mim@]\i‘ﬂﬂummu’mm’num‘i&mm
wiune )
\

e 4p’s
e Product / Price / Place(aense,trusiauny,internet) / Promotion(

dl [ %4 o 6
N13AATATN Tumoun, Uszanduius,)
AN AN J




HANUNYIAUNIWNONMTARIANDUNS WL VIITU

o 1 ai = o/ 1 ai dl ai I =

* 1UNYIDUNYIANIN UNIENS UNNBINEINNLIDEINH
ARGIUNNAFANNTALINENINEINIVIadNLI LAY RILIARDN
Inedqaaysnminanviasneauazdaandanlunnas

I Qi v I I c:/ A
V]@\‘IL‘V]EI'JIWFN@%@EVNEIQEIU



Q/

AUANHULUDIUNNOAUNSINUNIN

[ )

1. uAnunurdayaneaiunisinun8ss T ALas i Dl
UULFFINLHEINTD DT

2 fudiaanlduznisisEninmaanuauiuingasa
Aquanaanuay Nz dmAgaiteANIRE AR AL AR DN

3. fugdviagingnatinelaninsagaanday

4. fugazidunisaadusivisalduinishananianaan ninug

Tuassn gy 1w UendS wn adnd

5. {lugufiRnungsvidevaeaunasviasngaat19uAfAn

[+
[+



< Y,

' ~ Y Y, ),
VoL UN ﬂVIENLVIfJ’Jﬂﬂ!ﬂTWllﬂ @@QWﬁ@ﬂJ’ﬂglli‘]JN

QU Q 1 1

UAAINOU FZHI9 LAZHAINITIAUNI

l—Q
2D

¥ = ¥ Qi o/ a
* 1.dasAnmdayaneaiunIsaumnIg
—agn vy Tneldetingls InWnnluuiing saminlug

Y v 14

—aNIA TNNIGN WA

o o v =
—¢NU9EANAY WNLNITD BHNNLTE



¢ 2. AnEUsEIRAN T UNNURLUAIVI BTN LN

v a =
—ﬁﬂuLﬂﬁ‘Hﬂﬂ@ N17UgeNauRITN

v (%4

aaaa
—ANUANAN mwwﬂuﬂ% INTIB)

Qv

— ANUNGNTVANUG

X 9 1 Qi di o a Qi
¢ 3.L°]J’16L@LZQ‘LA‘1/Y]\‘IT]”]?‘I/]®\‘ILV]EIQ LABRNIUUANANIN AR LI N TN
HNTUNTNUS

4. AulAgdN INULIARAN ILLAANYIALNEN



QU Jd 1 | (e¥) 1
ﬂW\Iﬂﬂ‘]slﬂ!‘VINﬂ”l’i‘V]E)\‘ll‘VlEJ’NIENHﬂ‘VI’ENL‘ﬁEJ’JﬂmﬂWW

* Tourism Image Aa daninvaunaainAnnaIfLLIaS
NAUNEINaLlAsUUIZAUN1T I AUNINA TN A AL

* q7alinann : N1gaNuuTiiae daaans aaluwnin n1syaAs
n13lagunaRANYaNae WUy ludan nnseaningsAnig

ﬂqWﬁJﬂﬂﬁﬁ ﬂ']Wﬂvﬂ’]‘:}ﬂj

AU LN A

74 =
NTUR



LNENIR
—laiynuitedumniadu
Uszinalne
o
— AN AEN
=
NABATY
v b
—2IINAL UWAILAY
a =
AuLAe
— 9191819
= c
NDINT T

— NZUATHUINU



L4

guﬁ%ﬁ’ﬂﬁmmmﬂmeﬁauﬁm NNN. AIUINAMNTINNANY

=

A1UNNUNDINUAUUAYUNITIAEY WSRNLEIU “AINTINAD

P -V P 1 (] 1 [ al a\
NRAULARAULSTZLN ﬁlﬂﬂ%ﬂﬂqﬂ,ﬂuwﬂ@\‘lﬂ’ﬂ\‘lL‘VIEI’JEI'ﬂ AUEIN”

————

ePy Ve

LA
=1

,

o




Association of Thai Tourism
Marketing: ( ATTM )

U RITARN WATNELALTE UNLNANIANNITAANA
S

NN ng

AN ANINNITANUUNN WY AIA NI AN HANAANT

1 Qi v Aa I c:/dl v o 1 Qi
Naunen g ANTA ag19g9Eld LIUWRUINIIVIadNgn
Lsmsﬁmu L@ﬁummuﬁa‘a‘u mﬁ‘mwm@mﬂ
ﬁ?ﬂ@mmm@mum?mmmm LW@wmmﬁ@ﬂ@m@
%ﬂﬂLVIﬂQLL@tLﬁ?Hﬁﬂ@

a9

I c:/ =
I AN G R NANERT




	Slide 1: ครั้งที่ 7
	Slide 2
	Slide 3: การตลาดท่องเที่ยว
	Slide 4: แนวคิดการตลาดท่องเที่ยว
	Slide 5: แนวคิดการตลาดมุ่งเน้นสังคม
	Slide 6: นักท่องเที่ยวคุณภาพเพื่อการตลาดท่องเที่ยวแบบยั่งยืน
	Slide 7: คุณลักษณะของนักท่องเที่ยวคุณภาพ
	Slide 8: จะเป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพได้ ต้องพร้อมอะไรบ้าง ปฏิบัติตัวก่อน ระหว่าง และหลังการเดินทาง
	Slide 9
	Slide 10: ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพ
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13: Association of Thai Tourism Marketing: ( ATTM )

